Mikroekonomie

Cilem vyuky pfedmétu je vytvorit uceleny obraz mikroekonomickych vztahti a souvislosti.
Vysvétlit zakladni pojmy a tim vytvorit vychodisko pro ekonomické mysleni pfi fungovani
trzniho mechanismu, se zamétfenim na chovani subjektl v trznim prostfedi. Obsahova napli
pfedmétu je vuvodu soustfedéna na obecné zdkonitosti v ekonomii, na historicky vyvoj
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problematika chovani spotieby-tele, chovani firmy v prostiedi dokonalé a nedokonalé
konkurence, utvareni rovnovahy firmy a problematika trhu vyrobnich faktort. V zavérecné
kapitole napln¢ pfedmétu pak bude pojedndno o trznim selhani a piasobeni statu na
mikroekonomické subjekty.

Matematika

Pfedmét seznamuje studenta se zékladnim matematickym aparatem potfebnym k feseni
ekonomickych problémi. Kromé toho predmét pispiva k rozvoji logického mysleni. Student
by mél byt po absolvovani predmétu schopen fesit jednoduché ulohy a prokazat porozuméni
zékladnich pojml. Na tento pfedmét dale navazuji pfedméty Pravdépodobnost a statistika,
Matematicko-ekonomické teorie manazerského rozhodovani a Manazerska teorie systému.

Informatika I.

Cilem discipliny je poskytnout studentim vSeobecny piehled a teoretické zaklady informatiky
a vypocetni techniky potfebné k zvladnuti soucasnych i budoucich ukoli manazerské a
ekonomické praxe. Vysvétleny a prakticky budou procviceny pojmy komunikace ¢loveék —
pocita¢ — clovek, informatizace spolecnosti, technické prostiedky, prace v pocitacovych
sitich, hierarchie programového vybaveni, algoritmus, algoritmizace, typy dat, datové
struktury a jejich reprezentace. PosluchaCi se seznami s operatnimi systémy
implementovanymi ve Skole. Nau¢i se pracovat se zastupci textovych editort (WORD),
prakticky zvladnou aplikacni SW prostiedky vhodné pro racionalizaci organizacni a fidici
prace.

Zaklady prava

Pfedmét je koncipovan tak, aby se poslucha¢ orientoval a ziskal zdkladni znalosti ve
vybranych pravnich institutech pozitivni pravni upravy. Cilem pfedmétu je seznameni
studenti se zakladnimi pojmy a teoriemi nauky o statu, jak vznikal a jak se vyvijel systém
prava, pravni prameny. Dale aby porozuméli pojmiim pravniho védomi, platnosti a u¢innosti
pravnich norem, jejich systému a aplikaci prava. Predmét vytvaii zdkladné znalostni zaklad
pro vyuku ostatnich pfedmétii z oblasti prava.

Zaklady psychologie

V pfedmétu je studentim piedstavena psychologie jako samostatnd védni disciplina s
moznostmi aplikace v oblasti informacnich technologii. Pfedmét psychologie je koncipovan
tak, aby studentim poskytl orientaci a zakladni védomosti obecné, specidlni a aplikované
psychologie. Piedmét poskytne studentim piehled od teoretickych poznatki po aplikaci v
praxi pii praci s jednotliveem, skupinou ¢i tymem.

Cizi jazyk 1. — zapocet
V névaznosti na uroven znalosti vSeobecného anglického/némeckého/ruského jazyka, kterych



mohli studenti dosahnout na stfedni Skole, je cilem predmétu rozvijeni vSech jazykovych
dovednosti ve vSeobecném jazyce tak, aby studenti byli schopni komunikovat v béznych
zivotnich situacich. Pfedmét je zaméfen na rozvijeni a procvicovani vSech jazykovych
dovednosti, tj. poslechu a cetby s porozuménim, samostatného mluveného a pisemného
projevu, prislusnych lexikalnich i gramatickych struktur na zaklad¢ témat danych zvolenymi
ucebnicemi.

Informacni prostiedi a metody zpracovani informaci

Cil pfedmétu uvozujiciho tematicky celek Spolecnost a informace spociva v sezndmeni
studentli s fenoménem informacniho svéta jako celku, se zdkladnimi pojmy a vztahy
tykajicimi se informacni spoleCnosti, zdroji, metodami a vyznamy ziskdvani a zpracovani
informaci. Pfedmét uvadi svym obsahem oblast informacnich technologii do kontextu jejich
vyuziti ve spole€nosti, resp. v organizacich a zarovenl objasiiuje informacni pojeti uchovani
poznatkti a jejich vyuzivani. Pfedmét mé soucasné propedeuticky charakter ve vztahu
k vlastnimu studiu studijniho programu a pro pochopeni podstaty prace s informacemi.

Normy pro upravu pisemnosti

Piedmét vychazi z normy CSN 01 6910 Uprava pisemnosti zpracovanych textovymi editory
nebo psacim strojem a z norem bibliografickych citaci CSN ISO 690 a CSN 01 0197. Prvni
norma stanovi pravidla pro grafickou Upravu texti zpracovanych textovymi editory nebo
psanych strojem, zasady formalniho uspofddani obchodnich, personalnich a ufednich
pisemnosti. Dal§i normy stanovi formalni pravidla pro odkazovani cizich zdroji pii psani
semindrnich, ro¢nikovych a bakalatskych praci.

Makroekonomie

Makroekonomie zkouma trzni systém jako celek a studuje procesy, které trzni systém uvadéji
do rovnovahy, mohou vyvolat poruchy v rovnovaze trzniho systému nebo mohou tyto
poruchy odstranovat. Zakladni témata: pojmy a problémy makroekonomie, agregatni
poptavka a nabidka, méfeni vykonnosti narodniho hospodafstvi, spotieba a uspory, teorie
uréeni produktu, penize, bankovni systém, monetarni politika, inflace a nezaméstnanost,
ekonomicky rist a hospodaisky cyklus, fiskalni politika, mezindrodni obchod a smeéna,
meénové kurzy a mezindrodni penéZni smlouva.

Statistika a pravdépodobnost

Tento pfedmét pojednavd o teorii pravdépodobnosti, ndhodnych jevech a jejich
pravdépodobnosti, ndhodné velic¢iné (jeji rozdéleni pravdépodobnosti), ¢iselné charakteristiky
nahodnych veli¢in, nékterych dilezitych rozdéleni pravdépodobnosti, ndhodnych vektorech.
Resi rozhodovani za rizika a nejistoty.

Informatika I1.

Cilem discipliny je poskytnout studentlim v§eobecny pichled a teoretické zaklady informatiky
a vypocetni techniky potfebné k zvlddnuti soucasnych i budoucich ukoli manazerské a
ekonomické praxe. Vysvétleny a prakticky budou procviceny pojmy komunikace ¢loveék —
pocita¢ — Clovek, informatizace spoleCnosti, technické prostfedky, prace v pocitatovych
sitich, hierarchie programového vybaveni, algoritmus, algoritmizace, typy dat, datové
struktury a jejich reprezentace. Posluchadi se seznami s opera¢nimi systémy
implementovanymi ve Skole. Nau¢i se pracovat se zastupci textovych editort (WORD),



prakticky zvladnou aplikaéni SW prostifedky vhodné pro racionalizaci organiza¢ni a fidici
prace.

Pracovni pravo

Cilem vyuky je seznamit studenty se zékladnimi principy pracovniho prava, zakonnymi
podminkami realizace zavislé prace. Dale se vztahem k jinym pravnim odvétvim. Diiraz bude
kladen na osvojeni si pouzivani zakladnich institut pii fizeni prace.

Zaklady sociologie

Cilem predmétu je uvést studenty do discipliny pfedmétu sociologie tak, aby disciplina
poskytla studentiim orientaci o spolecenskych jevech a procesech, socialnim systému, jeho
subsystémech a struktuie, o chovani a vztazich socidlnich skupin, instituci a organizaci.
Prioritné je predmét zaméfen na sociologii organizace a aplikaci sociologickych poznatkii.

Cizi jazyk 1. — zkouska

V névaznosti na uroven znalosti vSeobecného anglického, némeckého, ruského jazyka,
kterych studenti dosahli splnénim zapoctu V prvniho semestru. Cilem predmétu rozvijeni
vSech jazykovych dovednosti ve vSeobecném jazyce tak, aby studenti byli schopni
komunikovat v béZnych Zzivotnich situacich. Pfedmét je zaméfen na rozvijeni a procvi¢ovani
vSech jazykovych dovednosti, tj. poslechu a ¢etby s porozuménim, samostatného mluveného a
pisemného projevu, ptislusnych lexikdlnich i gramatickych struktur na zékladé témat danych
zvolenymi ucebnicemi.

Marketing a medialni komunikace

Pfedmét je zaméfen na klicové oblasti marketingové komunikace (reklama, public relations
aj.) podrobné je rozebirana jeji specifickd forma, komunikace medialni. Studenti jsou
seznameni s teorii komunika¢niho procesu, se zdkladnimi pojmy medidlni komunikace
S jejimi nastroji a metodami. Pozornost je vénovana médiim rGznych typl, v¢.tzv. novych
médii, tvorbé medidlniho mixu ve vztahu k riznym komunika¢nim, resp.reklamnim i PR
kampanim apod.

Psychologie reklamy

moderniho marketingu. Posluchac¢i jsou seznameni se zaklady teorie a metodologie této
discipliny. Prostiednictvim pfednasek a cviceni je podrobné rozebrana problematika tvorby
efektivni reklamy s vyuZitim poznatki moderni psychologie. Klicova pozornost je vénovana
komunikaci se zakaznikem, jeho potfebam, motivaci a z4jmim, problematice spokojenosti.
DalSim tématem je otazka etiky v reklamé¢, kdy vyucujici ofekava diskusi nad aktualnimi
problémy v této oblasti.

Nauka o podniku

Nauka o podniku objasiiuje cile podniku, vysvétluje jevy a procesy, které¢ v podniku probihaji,
zjiStuje a vysvétluje pfiznivé i nepfiznivé disledky urcitého chovani a zabyva se rovnéz
hospodafenim podniku. Neni jen teoretickou védni disciplinou, ale pfedev§im disciplinou
praktickou - podnikatelim, ekonomtiim, manazerim dava pouceni, jak maji vést svtyj podnik,
aby pracoval sco nejvyssi vykonnosti a hospodarnosti, aby tvofil hodnoty, a tak obstal
V naro¢ném trznim prostiedi.



Matematicko-ekonomicka metodologie

Predmét je vénovan matematicko-statistickym piistupiim k analyze ekonomickych procesi
popsanych asovymi fadami. Uvodni ¢ast pfedmétu seznamuje se zaklady prace s indexnimi
Cisly a jejich uplatnénim v oblasti Casovych ftad. Posluchac¢i jsou dale obeznameni
s metodologickymi vychodisky a aplikaci klasickych postupti dekompozice Casovych tad
vychazejicich zregresnich piistupti. Jsou to neadaptivni metody popisu vyvoje procesu
trendem vyjadfenym matematickymi kfivkami a metody adaptivni jako polynomialni
klouzavé priméry a metody exponencidlniho vyrovnani.

Informaéni systémy

Informacni systémy jsou nevyhnutelnou soucdsti zdkladny pro raciondlni fizeni ve vSech
slozkadch spravy. Predmét doplnuje znalosti poslucha¢li o problematiku architektury
informacnich systéml a jejich vyvoje. Podstatnou ¢asti kurzu je sezndmeni posluchach
s aktualnim vyvojem v oblasti informacnich systémi vetejné spravy a jejich organizaci. Cilem
studijniho pfedmétu je ziskani piehledu o problematice informacnich systémi a jejich vyuziti
s dirazem na informacni systémy mést a obci.

Obchodni pravo

Pifedmét navazuje na zaklady prava a je koncipovan tak, aby poskytl poslucha¢im orientaci
Vv obchodnim pravu, koncepci oboru a jeho vyvoji. Déle sezndmeni se zékladnimi pojmy
obchodniho a zivnostenského prava zamétené na podnikani pravnickych a fyzickych osob.
Cilem vyuky bude seznameni posluchact se zakladnimi instituty podnikéni a jeho subjekta.
Navazovat bude rozbor zdvazkovych vztaht a jinych vztahii s podnikdnim souvisejicich
upravenych obchodnim zakonikem a zivnostenskym zakonem.

Rocnikovy projekt 1.

Naplni predmétu je samostatnd prace na konkrétnim zadaném projektu, ktery shrnuje
teoretické poznatky dosavadniho bakalafského studia. Na konkrétnim zadani posluchac
prakticky aplikuje teoreticky nabyté poznatky a pod vedenim vedouciho cvi¢eni zadanou
tématiku zpracovava. Zaméfeni feSené¢ho projektu tzce souvisi s tématikou feSenou v ramci
zaverecné bakalarské prace.

Zaklady managementu

Studijni pfedmét zdklady managementu seznamuje posluchace se zakladnimi pojmy tohoto
oboru a s podstatou managementu jako takového — urceni cilti a funkci. Soustfedi se zejména
na strategii, pldnovani, organizovani, kontrolu, rozhodovaci proces, organiza¢ni strukturu,
manazerské dovednosti. V rdmci vyuky poslucha¢i budou fesit pfipadové studie a tyto
poznatky dale aplikovat ve fiktivni praxi. Dale ziskaji zdkladni povédomi o zvlasStnich
formach managementu (krizovy, Casovy, osobni apod.).

Zaklady marketingu

Predmét Zaklady marketingu je vhodnym nastrojem pro orientaci v oblasti marketingu jako
soucast tzv. spoleéného zakladu pro vsechny obory studia — Management a marketing,
Vetejnospravni studia, IT. Cilem pfedmétu je ziskani zakladnich znalosti z oblasti
marketingu. Marketing je pfedstaven jako dulezita funkce fizeni firmy ¢i instituce. V ramci
teoretické Casti (prednasky) je duraz kladen na teorii obecného marketingu, kdy se posluchaci



seznami se zékladnimi pojmy obecného marketingu, s dil¢imi podnikatelskymi koncepcemi,
zejména s koncepci marketingovou a nejnovéjsi koncepcei socialniho marketingu.

Verejné finance

V pfedmétu Vetejné finance si studenti osvoji zakladni pojmy z teorie vefejnych financi,
seznami se s kofeny této teorie a s pfi¢inami existence vetejn¢ho sektoru. Podstatou pfedmétu
je vysvétleni vyznamu veiejné volby ve vefejném sektoru, vyznam danové teorie, vysvétleni
soustavy vefejnych rozpoctl s diirazem na probihajici financni toky mezi piijmy a vydaji,
charakteristika fiskalni politiky statu, fiskalni federalismus, rozpoctovy deficit a vetejny dluh
a socialni zabezpeceni obcanii.

Roénikovy projekt I1.

Naplni pfedmétu je samostatnd prace na konkrétnim zadaném projektu, ktery shrnuje
teoretické poznatky dosavadniho bakaldfského studia. Na konkrétnim zadéni posluchac
prakticky aplikuje teoreticky nabyté poznatky a pod vedenim vedouciho cviceni zadanou
tématiku zpracovava. Zaméteni feSené¢ho projektu Gizce souvisi s tématikou feSenou v rdmci
zaveérecné bakalarské prace.

Personalni management

Predmét personalni management je vhodnym néstrojem pro orientaci v oblasti fizeni lidskych
zdroju jako soucast tzv. spole¢ného zakladu pro vSechny obory studia - Vefejnospravnich
studii, Managementu a marketingu i v oblasti IT. V ramci pfednasek bude student seznamen
S vyznamem fizeni lidskych zdroji, s modernimi trendy. Podrobné jsou rozebrany stézejni
oblasti personalni prace.

Cizi jazyk II. — zapocet

V navaznosti na Uroven znalosti vSeobecného anglického, némeckého, ruského jazyka,
kterych mohli studenti dosdhnout na stfedni Skole, je cilem pifedmétu rozvijeni vSech
jazykovych dovednosti ve vSeobecném jazyce tak, aby studenti byli schopni komunikovat v
béZznych zivotnich situacich. Pfedmét je zaméfen na rozvijeni a procvicovani vsech
jazykovych dovednosti, tj. poslechu a cetby s porozuménim, samostatného mluveného a
pisemného projevu, piisluSnych lexikalnich 1 gramatickych struktur na zakladé témat danych
zvolenymi ucebnicemi.

Marketing

Pfedmét navazuje na znalosti ziskané v ramci pfedmétu Zaklady marketingu, tyto znalosti
dale prohlubuje zejména v oblasti ctvrtétho P marketingového mixu - marketingové
komunikace (promotion). Zaméfuje se na detailni vyklad jednotlivych prvkt komunika¢niho
mixu (reklama, public relations, podpora prodeje, komunikace v misté¢ prodeje, pfimy
marketing, sponzoring, event marketing a dalsi).

Mezinarodni a evropsky marketing

Ptedmét poskytuje hlubsi pohled na vymezeni tkold a cilii marketingu v mezinarodnich a
evropskych vztazich. Studenti jsou tak sezndmeni s modernim pojetim mezinarodniho
marketingu, jehoz aplikace muize posilit konkurenceschopnost podnikdi na mezinarodnich
trzich.



Dané

Studijni predmét je zaméfen na vsSeobecny pichled tykajici se danové problematiky,
prerozdélovani dani do rozpoctu obci, kraju a statu aparatem, ktery zajist'uje jejich evidenci a
vybirani, a to i v komparaci této koncepce s ostatnimi evropskymi zemémi. Posluchac¢ ziska
zakladni povédomi o viech danich, které jsou vybirany na Gizemi Ceské republiky, zvysena
pozornost je vénovana dani z piijmu, majetkové dani a DPH.

Marketing ve verejné spravé

Pfedmét navazuje na predmét Zaklady marketingu, jehoz poznatky aplikuje na oblast vetejné
spravy. Cilem pfedmétu je vést posluchace tak, aby zdkladni znalosti z oblasti marketingu
mohli vyuzit ve vefejné spravé a vefejném sektoru. Student bude po absolvovani tohoto
pfedmétu schopen aplikovat v praxi nabyté poznatky z oblasti marketingového mixu, bude
schopen feSit marketingovy plan, vyzkum a na jeho zakladé provést marketingové
vyhodnoceni. Pfedmét klade diiraz na komunikaci s obcanem (klientem).

Ekonomika EU

Predmét se zabyva problematikou ekonomické integrace v ramci Evropské unie z hlediska jiz
existyjicich ¢lent 1 z hlediska stath chystajicich se na vstup do EU. Je urcen zejména pro
studenty, ktefi se o problematiku EU podrobnéji zajimaji, a doplituje problematiku kurzi
zamé&fenych na pravni otazky EU.

Pravo v evropském kontextu

Hlavnim cilem vyuky pfedmétu je umoZnit studentim orientaci ve vzajemnych vztazich
pravnich systémi prava mezinarodniho a vnitrostatniho, vcetné identifikace prava
mezinarodniho soukromého a jeho nastrojii (normy pfimé a kolizni, kriterium hrani¢niho
urcovatele). Dale zmapovat proces integrace Evropy, znalost institucionalnich, organiza¢nich
a funk¢nich aspektt Evropské unie, vztahu prava ES/EU a prava jednotlivych €lenskych statd.
RovnéZ seznameni studentii s prameny prava, schopnost jejich interpretace a aplikace.

Be. Seminar 1.

Cilem této discipliny je seznamit studenty s procesem zadavani, zpracovani a obhdjeni
bakalafské prace, jejiz obhajoba je soucasti statni zavérecné zkousky studijniho oboru bakalaf.
V prvni ¢asti dané discipliny se student seznami s principy a kritérii zadani bakalarské prace.
Vystupem z této ¢asti je zpracované a vedenim Skoly schvéalené zadani bakaladiské prace
ptislusného studijniho oboru véetné rozpracovanych tezi bakalarské prace.

ManaZerské dovednosti

Predmét je koncipovan tak, aby poskytl orientaci a zdkladni poznatky o fizeni a optimalnim
vyuziti lidskych zdrojti, konkrétn€ o lidském chovani. Diiraz je kladen na vyuZiti a propojeni
poznatkll disciplin psychologie, sociologie a ekonomiky. Cilem pfedmétu je integrovat
poznatky skupiny aplikovanych disciplin psychologie a sociologie do fizeni lidskych zdroji a
moderni organizace fizeni. Pfedmét by mél poskytnout propojeni teoretickych znalosti
a praktickych dovednosti s cilem rozvoje specifik manazerskych dovednosti.

Cizi jazyk II. — zkouska
V navaznosti na uUroven znalosti vSeobecného anglického, némeckého, ruského jazyka,
kterych mohli studenti dosdhnout na stfedni Skole, je cilem pifedmétu rozvijeni vSech



jazykovych dovednosti ve vSeobecném jazyce tak, aby studenti byli schopni komunikovat v
béznych zivotnich situacich. Pfedmét je zaméfen na rozvijeni a procviCovani vSech
jazykovych dovednosti, tj. poslechu a Cetby s porozuménim, samostatného mluveného a
pisemného projevu, ptislusSnych lexikalnich i gramatickych struktur na zaklad¢ témat danych
zvolenymi ucebnicemi.

Marketingové nastroje a marketingovy priuzkum

Predmét predstavuje teorii marketingového vyzkumu, jeho typy, faze, metody a moznosti
aplikace v podnikové a firemni praxi. Pfedmét se zabyva specifikaci pfedmétu vyzkumu,
typologii a formami marketingového vyzkumu. Podrobné jsou rozebrany jednotlivé metody
marketingového vyzkumu, zejm. pozorovani, dotazovani, rozhovor, experiment aj. Posluchaci
jsou seznameni s problematikou fizeni marketingového vyzkumu, jeho pfipravou a realizaci.

Sociologicky vyzkum

Cilem kurzu je seznamit studenty s technikami a metodami sociologickém vyzkumu,
technikami sbéru dat, jejich zpracovani a interpretace. Studentliim budou ptedstaveny obecné
ptedpoklady metodologie védy, epistemologické a gnoseologické aspekty sociologického
vyzkumu. Déale budou sezndmeni s jednotlivymi fazemi sociologického vyzkumu.

Management sluZeb

Predmét Management sluzeb je specialné zaméien na porozumeéni vyznamu sluzeb v moderni
spolecnosti. Posluchaéi ziskaji zakladni znalosti z oblasti managementu a marketingu sluzeb.
Pozornost je vénovana kliCovym aspektim rozvoje sluzeb v ménici se spoleCnosti a
optimalnim postuptm, které si dne$ni konkurencni trhy zadaji.

Svétova ekonomika

V ramci predmétu jsou studenti seznameni s problematikou mezinarodnich ekonomickych
vazeb v perspektivé globalizace svétového hospodaistvi. Cilem pfedmétu Svétova ekonomika
je poskytnou studentiim orientaci v mezinarodnich obchodnich, finan¢nich, ménovych a
kapitalovych vztazich a problematice mezinirodni délby prace. V ramci predmétu bude
charakterizovano postaveni svétovych ekonomickych center.

Bc. Seminar II.

Cilem této navazujici discipliny je komplexni zpracovani bakalaiské prace za dodrzeni
pozadavkl formalnich nalezitosti, bibliografickych citaci a vyuziti metodologie. Vystupem
této discipliny je bakalarska prace odevzdand v tisténé a elektronické podobé ptipravena k
obhajob¢ u statni zavérecné zkousky.

Projektovy management

Obsahem predmétu je teoreticko-metodologicka piiprava fizeni projektd. V jednotlivych
pirednaskach se studenti sezndmi s fadzemi projektového cyklu (definovani, pldnovéani,
realizace a hodnoceni projektl), fizenim zdrojii, komunika¢nimi prostfedky, rizikovymi
faktory a moznosti softwarové podpory projektového ftizeni. Praktickou implementaci
poznatkli budou mit v ¢asti vénované projektové piipraveé v ramci fondi EU.



Profesni komunikace

V ptedmétu je studentliim predstavena socialni komunikace jako teoreticko-prakticky zaklad
profesni komunikace, souvislosti a faktory ovliviiujici jeji proces, podstatu a specifika
komunikace, kter¢ jsou nezbytné k vytvoreni pottebnych navyka a dovednosti pro aplikaci v
profesni praxi.

Logistika a distribuce

Seznamit studenta s logistikou jako jednou z modernich metod organizace, planovani, fizeni a
vykonu toku materidlu, vyvojem a ndkupem pocinaje, vyrobou a distribuci podle objednavky
findlniho zdkaznika konce, tak, aby byly splnény pozadavky trhu pfi minimalnich nakladech a
soucasn¢ pi1 minimalnich vydajich.

Environmentalni management

Predmét seznamuje se zdkladnimi zédsadami a metodikou fizeni péce o Zivotni prostiedi v
podniku formou regulace. Studenti jsou sezndmeni s rlznymi pfistupy k problematice
environmentdlniho managementu a jejich souvislosti. Déle je pozornost vénovéana
udrzitelnému rozvoji, globalni scénaie a jejich aplikace, ekoefektivitu, vyrobkovou politiku,
rizika v Zivotnim prostfedi a pro zdravi, informatiku v oblasti zZivotniho prostfedi. Pfedmét
seznami studenty se spolecenskou odpovédnosti firem.

Krizové fizeni

Cilem pfedmétu je seznamit studenty s historii a podstatou managementu krizového fizeni,
s pfi¢inami vzniku krizovych situaci, s institucionalnim ¢lenénim krizového managementu,
S vSeobecnymi zasadami vytvafeni sil a prosttedkd krizového fizeni, s podstatou feSeni
krizovych situaci, s postupem vytvafeni krizovych strategii a s informac¢nim zabezpecenim
krizového managementu. Diraz je kladen na postaveni krizového managementu ve vefejné
spravé a na teoretickd vychodiska feSeni krizovych situaci.



